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RESUMEN

El objetivo de este articulo es exponer enlaces, contradicciones e influjos en
torno a la llegada de la television a Colombia y México, en la década de los
cincuenta. Se sostendra que en dicho proceso histérico es evidente una di-
mensidn global, que permite reconstruir relatos entrelazados. Tal caracter se
puede exponer en cinco ambitos: la naturaleza misma de la television; los
proyectos politicos y econémicos que enmarcaron la instalacion; las expecta-
tivas que la prensa expandid sobre el tema; el tinte nacionalista de los go-
biernos de la época, la prensa y los propietarios de concesiones; y los
referentes internacionales, las influencias y los intercambios con otros pai-
ses. Para rastrear la globalidad de este fenémeno, esta investigacion acudio a
fuentes primarias y bibliografia especializada. Se resaltaron las experiencias
de cada pais, desde sus rasgos particulares, pero sobre todo, sus coinciden-
cias. Desde el antagonismo de los modelos televisivos adoptados en México
(privado) y Colombia (publico), los lectores se encontraran con una historia
cruzada entre dos estudios de casos, mas que con una tabla de comparacion.
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The beginning of television in Mexico and Colombia
(1950-1955), an intertwined History

ABSTRACT

This article examines links, contradictions, and impacts around the arrival of
television in Colombia and Mexico in the 1950s. It will be argued that a
global dimension is perceivable in this historical process. This approach
allows for the reconstruction of interwoven histories. This argument is
developed through five subjects: 1. The nature of television; 2. The political
and economic projects implied in its installation; 3. The press expectations
regarding the event; 4. The nationalistic approach that governments had
towards the beginning of television, and the beneficiaries of the concessions;
5. The international models, influences, and exchanges. In order to grasp the
global scope of this phenomenon, this research considers a wide variety of
sources and bibliography. The article focuses on each country's experience;
without disregard the uniqueness of each case, however, the emphasis is on
the similarities between countries. Considering the opposite broadcast
models adopted in Mexico (private) and Colombia (public), readers of this
article will find an interwoven history of television, instead of a simple
comparison table.

Key words: television, Mexico, Colombia, nationalism, technology and politics.

| propdsito de este articulo es evidenciar enlaces, contradicciones e
influencias, algunas espontaneas, otras conscientes, en torno a la llegada
de la television a México y Colombia. El ejercicio pone en didlogo temaéticas
y contextos de dos paises que optaron por sistemas televisivos antagénicos:
uno privado-comercial (México) y otro publico-cultural (Colombia). En
otras palabras, se trata de un esfuerzo por revisar dos procesos histdricos
desde una perspectiva cruzada, que entrelace las trayectorias y controvierta
la experiencia como algo circunscrito, exclusivamente, a los limites naciona-
les. Con sus matices respectivos, estamos ante una narrativa de encuentros y
desencuentros. América Latina se expone aqui como un espacio de itinera-
rios divergentes y al mismo tiempo conectados, que lee coyunturas globales
en clave interna, observa la region y sus influjos, coincide y discrepa. En ese
marco, la “excepcionalidad” de cada experiencia se relativiza, mientras que
las semejanzas cohabitan y en ocasiones se reafirman con las diferencias.
Esta investigacion comprueba que ante la aparicién de la television, un
medio de comunicacion audiovisual, masivo y doméstico, los casos de Mé-
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xico y Colombia respondieron a cuatro factores comunes: influjos e intereses
de otras latitudes combinados con proyectos y tensiones politicas, comercia-
les y socioculturales internas; idearios nacionalistas, exaltadores de las nue-
vas hazafias locales y su funcidn en la sociedad; expectativas ligadas al
cambio tecnoldgico y sus “nuevas ventajas” para los consumidores: “ver” el
mundo a través de un aparato electrénico y, finalmente, prospectos de lide-
razgos regionales que se empezaron a materializar con el afan industrializa-
dor de la época. Lo de México y Colombia es una secuencia, mas 0 menos
encadenada, de hechos e ideas que remiten a una historia entrelazada de la
television.

Bajo esa pauta, y contrario a las percepciones mas superficiales, los ante-
cedentes no fueron inmediatos en el tiempo ni tampoco los esquemas para la
instalacion respondieron a “férmulas magicas” o “modelos Unicos”. Los
adelantos tecnoldgicos que permitieron la transmision de imagenes en mo-
vimiento a la distancia y la fabricacion de receptores para el consumo publi-
co datan de la década de 1840, cuando Alexander Bain anunci6 la telegrafia
visual.! De sus hallazgos y sucesivos experimentos en laboratorios, tanto con
el sistema mecanico (discos de Nipkow) como eléctrico (iconoscopio de
Zworykin), se realizaron las primeras pruebas publicas en 1926, en Londres.
El camino que recorrieron en paralelo los trabajos de John Logie Baird para
la British Broadcasting Corporation (BBC); Mac Gee y Electric and Musical
Industries (EMI); Bell Telephone Company vy las exhibiciones publicas de
1927 en Estados Unidos; y la arrasadora Radio Corporation of America
(RCA) y sus experimentos con una emisora desde el edificio Empire State
de Nueva York, reflejaron el dinamismo de la innovacién tecnologica y sus
potenciales de desarrollo industrial. Los avances no pararon hasta el inicio
de la Segunda Guerra Mundial. Ni los influjos del régimen nazi, pionero en
el medio desde 1935 y las primeras transmisiones desde Berlin, lograron
evitar la desaceleracién de los hallazgos. Con los afios, el inicio de la Guerra
Fria consolid6 a Estados Unidos como cabeza incuestionable del sistema
televisivo mundial, con un modelo comercial de explotacion privada, en

1 Para llegar a este punto, después de los trabajos de Bain y otros cientificos, tres fueron los

hallazgos tecnolégicos mas relevantes para la television: primero, la invencion del disco de
Nipkow, entre 1884 y 1888 por Paul Nipkow. Segundo, en la década de 1890, Ferdinand
Braun desarroll6 el tubo catédico que hizo posible la transmision ilimitada de puntos y la
descomposicion de la imagen. Y tercero, John Logie Baird realiz6 la primera transmision
eléctrica de una imagen en movimiento, el 15 de enero de 1926, mediante el uso de dos dis-
COS: un receptor y un emisor, unidos a un mismo eje y separados dos metros de distancia.
Téllez, Veinticinco afios de television..., pp. 11-13, Pierre y Tudesq, Historia de la radio y
la television, Cap. VI.
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contraste con el esquema britanico, basado en el cobro de un impuesto espe-
cial para el financiamiento y la administracién pablica.?

Tomando como base lo anterior, y producto de una investigacion histori-
ca, este articulo plantea que hubo una dimension internacional en la llegada
y estabilizacion de la television en paises como México y Colombia. Dicho
caracter se puede evidenciar en cinco planos, que en su orden, presentaremos
en este articulo: primero, la naturaleza de la television como un medio que
alterd las percepciones de tiempo y espacio, ofrecio la ilusién de reducir
distancias y obtener inmediatez en la comunicacion de un mensaje. Por pri-
mera vez, la audiencia se considerd a si misma como testigo ocular de he-
chos ocurridos en otro espacio fisico, en el momento mismo en que tenian
lugar, sin necesidad de moverse de casa. Segundo, la percepcion de expecta-
tiva y conmocion que la prensa expandio sobre la llegada de la television,
frente a una realidad de desconocimiento y dificil capacidad adquisitiva de la
audiencia para obtener la tecnologia recién llegada. Tercero, los planes poli-
ticos y econdmicos que en cada pais justificaron y ejecutaron la instalacion
del nuevo medio de comunicacion, con intereses en didlogo y tensién entre
sectores comerciales y estatales. Cuatro, el tinte nacionalista, que desde las
particularidades de cada proyecto y el modelo adoptado —estatal o priva-
do—, asumieron los gobiernos de la época, la prensa y los actores involu-
crados con la ejecucion exitosa del sistema televisivo. Y quinto, los influjos
y referentes internacionales que fueron relevantes en el proceso, tanto en lo
tecnoldgico como en la definicion de una funcion social, comercial o politica
del medio.

Para rastrear la globalidad y entrecruces de este fendomeno, esta investi-
gacion acudié a fuentes primarias (hemerografia y Archivo General de la
Nacion) y bibliografia especializada. Asi, se resaltaron las experiencias de
cada pais, desde sus rasgos particulares, sin forzar la informacion a la defini-
cion taxativa de similitudes y diferencias. El lector se encontrara aqui con un
di&logo entre dos estudios de casos, mas que con una tabla de comparacién.

MIRAR EL MUNDO DESDE CASA

“La televisidn es una ventana del mundo que se asoma a la sala de los hoga-
res colombianos”, sefiald la revista Cromos en enero de 1959, mostrando la
fotografia de un grupo de personas sentadas en el piso ante un telerreceptor
encendido. El enunciado, complejo en su aparente obviedad, no sélo aludia

2 Pierre y Tudesq, Historia de la radio y la television, Cap. VI. Smith, Television an Interna-
tional history, pp. 11-15.
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al espacio fisico donde se instal6 el aparato electrdnico en la vida cotidiana
de los citadinos: la sala de la casa, sino a la dialéctica que implicaba presen-
ciar el mundo, “el afuera”, manteniéndose en “el adentro”.?

L& TELEVIniEH LE waf WEATERSA DEL RUHGN QUE S0 MEEMA A (6 Laja Wy
T COLINRIANDS

Figura 1. Fotografia de gente viendo television, 1959. “La television es una
ventana del mundo que se asoma a la sala de los hogares colombianos”.
Fuente: Cromos, Colombia, 19 de enero de 1959.

En cuanto al espacio fisico, se hacia referencia a la condicién doméstica
del medio.* Integrarse a los domicilios de las familias —en su diversidad de

3 Yépez, Contra la Tele-Vision, p. 11y 15. Una metéafora similar es usada por Monsivais, “Lo
entretenido y lo aburrido. La television y las tablas de la ley”. p. 214.
4 Briggs, “Television in the home and family”, pp. 109-121.
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circunstancias— implico un vinculo directo con sus habitos, intereses, hora-
rios, consumos, valores y reglas. En otras palabras, la television se asumio
—en pleno— bajo la nocién de “estar en casa”.> “Todo lo podremos ver en
nuestro aparato televisor, sentados tranquilamente en un cémodo silldn, sin
mover un solo pie”, explicd la revista Radiolandia a sus lectores, en 1949, a
casi un afio de que se inaugurara el medio en la Ciudad de México.® La idea,
pese a la precariedad del proyecto, se convirtié en el gran atractivo para el
publico y elemento diferenciador frente a otros medios de comunicacion
y espectaculos de la época. A finales de los cuarenta, pocos sabian cémo y
para qué serviria la nueva tecnologia. Menos aln eran conscientes de que en
pocos afios, éste se convertiria en el mas reciente “miembro de la familia”.

La expectativa de Radiolandia (1949) en México guarda relacion con la
fotografia de Cromos, en Colombia, diez afios después (1959), cuando el
medio ya contaba con estabilidad comercial y técnica. Sin necesidad de
acudir al desplazamiento fisico, el sistema hacia posible el contacto con el
exterior, otras culturas, otros paisajes, otras formas de vida, para muchos
inalcanzables, incluso, inimaginables. El principio basico de la television se
expresaba asi sin reservas: la transmision y recepcion, a la distancia, de
imagenes en movimiento combinadas con sonido. Desde su fase de laborato-
rio, en los afios veinte del siglo pasado, se trazé ese cometido.” Radiolandia
(1949) lo plante6 en términos de aquél que se asoma al exterior: “todo lo
podremos ver en nuestro aparato”, mientras que curiosamente, Cromos
(1959) exalto al artefacto que le permitia al “exterior” acercarse al “interior”:
“es una ventana del mundo que se asoma a la sala”. Sin mas, se trataba de
una dialéctica. Las dos lecturas ponian en evidencia que la interaccion con el
medio remitia a una mirada mutua, que modificaba tanto al interior como al
exterior.

Para Silverstone, la television logra introducir a los domicilios, lugar de
lo privado en la contemporaneidad, “noticias del mundo que se desarrollan
mas alla de la puerta de entrada, proveera narrativas e imagenes que se ofre-
cen a procesos de identificacion, apaciguamiento o frustracién, reforzara los
lazos de la casa con el vecindario y la comunidad, y alojara de manera cada
vez mas firme a la casa en un mundo doméstico mas privatizado y mercanti-
lizado”.8 Desde esta perspectiva, no parecia exagerar la tienda departamen-

Heller, “;Donde estamos en casa?”, p. 153.

“Evolucion de la television en México”, Radiolandia, México, 2 de diciembre de 1949.
Véase “Television for the home”, Popular Mechanics Magazine, Estados Unidos, abril de
1928, pp. 1-3. Esta revista se encuentra en linea en el portal de Google Books,
https://books.google.com.mx/books?id=vd4dDAAAAMBAJ&pg=PA529&source=gbs_toc_r
&cad=2#v=onepage&q&f=false, consultada el 23 de mayo de 2015.

8 Silverstone, Television..., p. 91.
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tal, El Palacio de Hierro, cuando el 1 de septiembre de 1950, el dia en que
se inauguro la television en México, sefiald en un anuncio publicitario: “Ya
puede ser su hogar el escenario de cualquier espectaculo”.®

La naturaleza de la television estaba ligada, desde su concepcion misma,
a la dualidad, y ¢por qué no?, a la paradoja. Por principio, se trataba de un
dispositivo que permitia acercar en la distancia. Esta condicién de base su-
puso una nocion implicita de globalidad, en tanto capacidad de interaccion y
conciencia del exterior, en su dimension y posibilidades de intercambio.
Pero al mismo tiempo, implicd una simplificacion del espacio y el tiempo.
El globo se alcanza desde la inmovilidad. El nuevo medio hacia aprehensible
la distancia mediante la metafora de la ventana. La ilusion de cercania se
concretaba entonces, mientras la posibilidad de ser testigo ocular de lo acon-
tecido daba al espectador un rol definido. Si a la experiencia se le sumaba la
oportunidad de presenciar en tiempo real —en vivo y en directo— lo ocurri-
do en “el afuera”, la relacién con el tiempo se hacia singular. No habia ya
lugar a esperas. Al decir de Pérez, la television tenia la facilidad, incluso, de
domesticar el exterior y convertirlo en un elemento mas del hogar.*®

LA FIEBRE DE LA TELEVISION

Tanto en México como en Colombia, la instalacion de la television fue pre-
sentada al “gran publico” como el acontecimiento tecnoldgico del momento.
Los fabricantes y los publicistas no escatimaron en elogios. “jYa esta aqui la
television!”,** dijo Philco en Colombia, “Ya llegd a México la maravilla del
siglo”,*? sefiald RCA Victor. “Por primera vez en Colombia la satisfaccion
de un anhelo. TELEVISION...!”, indic6 Dumont en un anuncio a color en
Cromos.*® La nocidn de ser los “primeros” fue usada por los fabricantes para
resaltar la posicion de liderazgo en el mercado: “RCA presenta por primera
vez en México sus maravillosos receptores!! [...] RCA Victor... primera en
television”.** El recién llegado se mostraba como absoluta novedad. La
prensa sigui6 el tono de entusiasmo, aunque sin reflejar los matices y las
diferencias del “gran puablico” y disparidad existente entre los aparatos re-
ceptores y la capacidad de adquisicién de la mayoria de la poblacion.

® 1 de septiembre de 1950. Fuente: Novedades, México, 13 de agosto de 1950.

10 pérez, “La domesticacion de la “tele”: usos del televisor en la vida cotidiana. Mar del Plata
(Argentina), 1960-1970", p. 87.

1 Anuncio publicitario Philco, El Espectador, Bogota, 11 de junio de 1954.

12 Anuncio publicitario RCA Victor, Novedades, Ciudad de México, 16 de agosto de 1950.

13 Anuncio publicitario Dumont, Cromos, Bogota, 14 de junio de 1954.

14 Anuncio publicitario RCA Victor, Novedades, Ciudad de México, 12 de agosto de 1950.
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Ausente de andlisis, el peridédico Novedades de México resumio el inte-
rés de los citadinos en una expresion: “fiebre de television”, misma que afios
después uso el columnista colombiano Alvaro Monroy en el diario EI Espec-
tador para retratar la noche de la inauguracion. Si bien el interés del publico
fue en aumento ante la llegada de telerreceptores a los comercios, la instala-
cion de enormes antenas en edificios embleméticos —el de la Loteria Na-
cional en la Ciudad de México y el del Hospital Militar en Bogotd— y los
anuncios de las primeras pruebas y exhibiciones, no es posible medir cuanti-
tativamente la expectativa de la sociedad ante el acontecimiento. El periodi-
co Novedades ratificd este optimismo haciendo un llamado a los fabricantes
de televisores, General Electric y RCA Victor, para que enviaran pronto sus
equipos a México: “pues es incontenible el interés del publico por tener su
aparato de television”.*® A dos meses de la primera emision oficial el mismo
periodico expresd: “En todas partes se habla del tema. Hemos llegado al
climax para experimentar la emocion suprema. [...] Si, en México reina
la fiebre televisora. Por doquier esta la gente ansiosa de conocer detalles de
la aplicacién de este sensacional invento”.® El reportaje podia considerarse
una propaganda que nutria los intereses del propietario del periédico, Rému-
lo O’Farrill, que meses atras habia ganado la concesion estatal para operar la
primera estacion de television del pais: Canal 4.

En Colombia, con antelacion al 13 de junio de 1954, el gobierno del
general Gustavo Rojas Pinilla distribuy6 alrededor de mil quinientos televi-
sores en lugares publicos de Bogotd, Manizales y en menor proporcion,
Medellin.'” La prensa publicé avisos clasificados para informar sobre la
disponibilidad, en calidad de préstamo, de estos aparatos en “almacenes,
hoteles y clubes”.*® Era evidente para el gobierno que las salas de las casas
no iban a ser el lugar donde la mayoria de espectadores sintonizarian las
primeras transmisiones. Obtener un televisor familiar o personal era un acto
de lujo. Monroy no escatimo en elogios a la hora de narrar la experiencia de
la inauguracion: “Con el primer programa de anoche se ha despertado “Fie-
bre de Televisién”.'® En su relato, los aspectos técnicos eran el mayor moti-
vo de impacto: “[...] ha entrado por la puerta grande. La claridad y precision

15 “Asombrosa transmision”, Novedades, Ciudad de México, 7 de agosto de 1950.

16 “La fiebre de la television”, Novedades, Ciudad de México, 4 de julio de 1950.

17 “E| equipo de television de Colombia el primero de su clase, dice “Vision’”, El Espectador,
Bogot4, 7 de junio de 1954; Alvaro Monroy, “Con el primer programa de anoche se ha des-
pertado ‘Fiebre de Television’”, El Espectador, Bogota, 14 de junio de 1954, p. 9.

8 Anuncio publicitario de la Radiodifusora Nacional, El Espectador, Bogota, 4 de junio de
1954.

8 Monroy, Alvaro, “Con el primer programa de anoche se ha despertado ‘Fiebre de Televi-
sion’”, El Espectador, Bogota, 14 de junio de 1954, p. 9.
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con que salio al aire anoche, constituye un anticipo de grandes augurios”. La
idea de que la poblacidn en su totalidad estaba atenta al “gran dia” fue uno
de los ejes de su narracion: “[...] Ni siquiera la lluvia fue superior a la curio-
sidad de los bogotanos, [...] para presenciar el maravilloso y nuevo espec-
taculo”. 2

No descartamos que Novedades (México) o El Espectador (Colombia)
hayan sobredimensionado la atraccion de la poblacion por el nuevo invento.
Es curioso que otros periddicos de la época no hayan registrado el mismo
nivel de expectacion. El interés publicitario de Novedades salta a la vista por
sus referencias a O’Farrill y a los fabricantes de televisores, motor del éxito
comercial del medio. No obstante, al entrevistar a televidentes que en efecto
presenciaron los primeros afios de emisiones, es notorio el asombro y la
fascinacion: “Era emocionante. Muy raro al mismo tiempo. Como el cine,
pero en las casas”, sefiala una entrevistada en Bogota.?* “Al principio no
entendia lo que estaba sucediendo, porque la familia estaba muy emociona-
da. Yo pensé era un mueble mas cuando lo trajeron. Fue hasta la noche
cuando la familia se reuni6 en la sala, todos con la mirada atenta a esa caja”,
recordd de su nifiez otro entrevistado en México.?2

DOS PROYECTOS POLITICOS Y ECONOMICOS

El sistema televisivo, tanto en México como en Colombia, surgié en un
contexto politico y social de ruptura. En otras palabras, coincidié con go-
biernos con sellos distintivos particulares, estilos de gestién y prioridades
diferentes —aunque no antagénicos— a administraciones anteriores. En los
dos paises, la modernizacion se entendio y se redujo a dos procesos domi-
nantes: el desarrollismo y la industrializacién.

El 31 de agosto de 1950, en las instalaciones del Jockey Club, el gabinete
de Miguel Alemén Valdez fue invitado de honor a la inauguracién de la
primera planta de television de México.? Todo estaba dispuesto para que al
dia siguiente, 1 de septiembre, la XHTV, Canal 4, llevara a cabo la primera
transmision al publico, con la lectura del IV Informe de gobierno de Ale-
man, en la Cdmara de Diputados. Para una emision de cinco horas y ante la

2« a television en plena calle de Bogota anoche”, El Espectador, Bogota, 14 de junio de

1954, p. 9.
2 Entrevista a Maria Nubia Méndez, septiembre 10 de 2014, Bogota. Mujer (1948). Realizada
por Laura Camila Ramirez.
2 Entrevista a Yamil Abbud Neme, octubre 24 de 2018, Ciudad de México. Hombre (1951).
Realizada por Nicole Abbud.
“Se inaugura hoy en México, la television”, Novedades, Ciudad de México, 31 de agosto de
1950.
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escasa presencia de televisores en la capital del pais,?* la administracion
dispuso de aparatos receptores en algunos lugares publicos. El acto politico
—ritual de la Presidencia de la Republica— dio acta de nacimiento al siste-
ma privado y comercial de televisién en México. Un par de meses después,
la sefial de la XEW-TV, Canal 2, propiedad de Emilio Azcarraga Vidaurreta,
empez0 transmisiones de prueba, desde los estudios de la radiodifusora con
el mismo nombre.? En marzo siguiente, con la emision de un partido de
béisbol desde el parque Delta, en la Ciudad de México, aparecieron las pro-
yecciones continuas. Finalmente, el 18 de agosto de 1952, la tercera cadena
televisiva, Canal 5, inicid actividades bajo el liderazgo del ingeniero Gui-
Ilermo Gonzalez Camarena, propietario de la concesion.

La noche del domingo, 13 de junio de 1954, el Canal 8, en Bogota, y el
Canal 10, en Manizales, proyectaron la primera emision de television en
Colombia. El dia elegido conmemoraba el primer afio del golpe militar que
habia llevado al general Gustavo Rojas Pinilla a la presidencia. Como pro-
yecto de gobierno, no era extrafio que el mandatario fuera la primera persona
en aparecer a cuadro e inaugurar el medio. A cargo de la Direccién de In-
formacion y Propaganda del Estado (DIPE), dependencia de la Presidencia
de la Republica, el sistema se definié como publico, de difusién cultural y
educativa.?® No obstante, desbordado en lo financiero y tecnolégico, a partir
de 1956 se optd por un modelo mixto.?”

El balance era ambiguo. A escasos dos afios, el sistema de television en
México ya contaba con tres canales de emision, con duefios diferentes, en
ausencia de una ley que reglamentara la industria.?® De dicho modelo, en tan
solo cinco afios se pas6 a un monopolio econdmico. En 1955, Emilio Azca-
rraga Vidaurreta comprd los dos canales en competencia y conformd Tele-
sistema Mexicano S.A. (Televisa desde 1973, con la adicion de Canal 8 de
Monterrey). No son menores tampoco los cambios prematuros del caso co-
lombiano. De una apuesta cultural y educativa, en manos exclusivas del

% Gonzalez habla de 500 aparatos de television, pero no se halld certeza en la cifra. Gonzalez

y Gonzélez, Historia de la Television Mexicana, p. 59.

Azcérra Vidaurreta era ademas accionista mayoritario de los estudios cinematograficos
Churubusco-Azteca, a la cabeza de la produccion filmica del pais, y propietario de la XEW
y la XEQ en radio.

El interés de Rojas en una television educativa y cultural al servicio de las clases populares,
seguin Uribe, no fue otra cosa que la réplica de las estrategias que el cinematdgrafo ya habia
implementado frente al tema. Uribe, “Del cinematdgrafo a la television educativa”, p. 47.
Esta periodizacion es sugerida por la tesis de grado de Lina Ramirez. Ramirez, El estableci-
miento de la television en Bogota: un proyecto politico y cultural auspiciado por el gobierno de
Rojas Pinilla (1953-1956), pp. 57-83. Para los primeros experimentos comerciales véase IN-
RAVISION, Historia de una travesia: Cuarenta afios de la television en Colombia, p. 35.
Hernandez, “Obstaculos para la TV comercial”, p. 149.
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Estado, con un alto componente propagandista, el sistema optd por una es-
tructura mixta que permitio el arriendo de horarios televisivos a realizadores
privados. Bajo este esquema, en 1963 se cred el Instituto Nacional para la
Radio y la Television (INRAVISION), entidad oficial encargada de la regu-
lacion del medio hasta 2004.

Ahora bien, ¢en qué coinciden México y Colombia frente a la implemen-
tacion del sistema televisivo? El desarrollismo, como teoria econdémica o
como politica de crecimiento capitalista, alterna al liberalismo,?® acompaiid
el discurso que justificéd la entrada del medio de comunicacion. Entonces se
entendié como un proyecto productivo, redituable e inaplazable en el es-
quema de modernizacion nacional. En los dos paises, la variable economica
exigié ponerse en sintonia con los mas importantes adelantos técnicos e
industriales del mundo. Independientemente de que el modelo fuera publico
o privado, el argumento del desarrollo primé como motor del proceso. La
instalacion de la television no se convirtié en un objetivo Unico, sino en uno
de los muchos que el Estado —mexicano o colombiano— de la época se vio
abocado a perseguir para consolidar el “pacto industrializador”. Hablamos
de una compleja red de obras de infraestructura, creacion de organismos
reguladores, canalizacion de fondos para la industria y promocién de la
inversion privada —sobre todo en el caso de México.

Loaeza sefiala que, entre 1949 y 1958, el PIB de México aumentd a una
tasa anual promedio de 6.6%, el incremento per capita Ileg6 al 3.5% anual y
el sector agricola registré una tasa de crecimiento del 6% al afio.*° El perio-
do coincidié con un inédito aumento de la poblacién, a una tasa del 3.1%
anual, y el desplazamiento paulatino de los mexicanos a las grandes urbes.3!
A principios de la década de 1960, por primera vez, mas del 50% de la po-
blacion empez6 a habitar en ciudades.

Las cifras de Colombia se distanciaron del acelerado ritmo mexicano, no
por eso dejaron de ser positivas. Entre 1945 y 1980, el PIB de Colombia
aumentd a un promedio anual de 5.1%, con una produccion por habitante del
2.3% por afio. Con lapsos de desaceleracion, el sector agropecuario redujo
su participacion en la economia, abriendo espacios a la industria manufactu-
rera y al sector servicios. Igualmente, y con un mayor intervencionismo de
Estado para la década de 1950, el crecimiento demografico se acelero, con

29
30

Bresser-Pereira, “La nueva teoria desarrollista: una sintesis”, p. 49.

Loaeza, “Modernizacién autoritaria a la sombra de la superpotencia, 1944-1968”, pp. 394-
396.

Rodriguez, “Secretos de la idiosincrasia. Urbanizacion y cambio cultural en México, 1950-
19707, p. 24. Las cifras de Rodriguez Kuri fueron calculadas a partir del texto El desarrollo
urbano de México de Luis Unikel.
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una tasa promedio de 2.7% anual, récord hasta entonces. Para 1964, mas de
la mitad de los colombianos vivian en zonas urbanas.3?

Ahora bien, en México la expectativa modernizadora de la “tele” estuvo
atada a la inversion privada. De hecho, para revistas como Club 16 mm solo
dicho sector podia garantizar el éxito del proyecto. “Con empresas de esta
indole, es con las que se engrandecen las naciones, y con las que aseguran su
prosperidad econdmica”,3® sefialé exaltando la iniciativa de Rémulo
O’Farril, un mes antes de inaugurado el sistema. En esa perspectiva, la pro-
yeccion comercial se mostré mas promisoria que la cultural y educativa que
planteo el discurso del general Gustavo Rojas Pinilla en Colombia. Al res-
pecto, Club 16 mm indicd: “La television vendra a ser un eficaz coadyuvante
en la mejoria de la economia de nuestra capital, ya que ella sera causa de una
nueva y grande derrama de dinero que llegara a muchos hogares capitali-
nos”. La confianza en el proyecto sobrestimaba el potencial de cambio de la
nueva tecnologia y su capacidad de penetracion inmediata: “no en una sola
clase social o de un grupo aislado, sino lo mismo a la casa del artista, que del
técnico, del obrero o del oficinista”.3*

La iniciativa privada fue incluso satanizada en los primeros afios de la
television del general Rojas Pinilla en Colombia. “...En varios paises se han
podido apreciar los defectos de una Television comercial, organizada a base
de programas en los que el mal gusto y el pésimo contenido corren parejos”,
indicaba el Boletin de Programas, 6rgano de difusion de la Radiodifusora
Nacional, tres meses antes de la inauguracion del medio.® Y ante el rumor
de una posible intervencion de privados, Fernando Gémez Agudelo, joven
director de la Radiodifusora, expresé: “El presidente de la repdblica no quie-
re por ahora televisién comercial. Ademas ¢como expedir licencias cuando
aun no se ha dictado una reglamentacion sobre el particular?”.% La estatali-
dad del sistema era su sello particular, aunque representara un esfuerzo fi-
nanciero mas alla de las capacidades de un Estado como el de Colombia. Lo
cierto es que con el nuevo invento, “lo que hasta ahora habia sido explotado
por la propaganda comercial en beneficio de unos pocos”, podia llegar al
gran publico, avido de instruccion educativa y cultural, segln sus palabras.®’

82 Ocampo, Historia econdmica de Colombia, pp. 232-233.

3 “Television”, Club 16 mm, Ciudad de México, julio-agosto de 1950.

% Ibid.

% “Television cultural desde el 13 de junio”, Boletin de programas, Bogota, marzo de 1954.

3% “Por ahora no habra TV comercial en el pais”, El Espectador, Bogota, 23 de junio de 1954,
p. 12.

87 “Apartes de las palabras pronunciadas por el Director de la Emisora, Fernando Goémez
Agudelo, el 1° de febrero, 14° aniversario de su fundacion”, Boletin de programas, Bogota,
marzo de 1954.
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Es diciente que, desde la misma base desarrollista, el resultado ante el
modelo televisivo haya sido tan diferente. La comprensién contextualizada
de la television, como fendmeno multivarial, nos remite en Colombia a una
dictadura militar y en México a la estabilizacion de un régimen politico de
partido Gnico. En los dos casos el caracter del poder politico determind el
modelo y la funcién del medio. El esquema estatal colombiano respondié al
personalismo politico del régimen, empefiado en una empresa alfabetizadora
que, con impetu de difundir la nueva tecnologia a todo el territorio nacional,
termind disefiando un sistema de propaganda politica. Por su parte, el mode-
lo mixto, que se fortalecio y reguld con la transicion politica de la dictadura
(1953-1957) a la democracia —mediante el inicio del pacto bipartidista
denominado Frente Nacional (1958)—, respondid a la pretension del Estado
de mantener el control, sin asumir toda la carga econémica y productiva
demandada por el medio. En contraste, el alemanismo partié de un genuino
interés estatal que cedid, poco a poco, la iniciativa a la empresa privada. No
se trataba de ingenuidad. Su gobierno, catalogado por Loaeza con la etiqueta
de “modernizacion autoritaria”, construyd una compleja rama de relaciones
con el nuevo medio. Lejos de aceptar la implementacion de un sistema esta-
tal, al estilo de la BBC de Londres, como lo recomendaba el informe del
escritor Salvador Novo y Guillermo Gonzalez Camarena,®® pagado por el
mismo Estado, otorgo6 las tres concesiones televisivas a privados. La presen-
cia de su familia en la industria (Telesistema), el crecimiento de importantes
conglomerados de medios —con participacion en cine, radio, prensa y tele-
vision— vy los vigorosos vinculos de Azcarraga con la Presidencia de la
Republica y el Partido Revolucionario Institucional (PRI) explican, en parte,
esta forma subterranea de hacer presencia, manteniendo el esquema priva-
do®.

La contraposicion de modelos nos remite al rol del Estado, la funcion
social del medio y el impacto politico y econdmico. En ese proceso, no deja
de llamar la atencion que un Estado fuerte, que concentraba el poder en una
estructura partidista sélida —PRI a partir de 1946—, haya accedido a que el
monopolio televisivo fuera privado.*® ;Por qué la intervencion estatal se
limito al arbitraje y no al dominio de la instalacion y el desarrollo de un

% Novo, Salvador, La Television (Informe), Ciudad de México, Instituto Nacional de Bellas

Artes, 1948.

Paxman y Fernandez plantean que Miguel Aleman Velasco, hijo de Miguel Aleméan Valdez,
actu6 como mediador entre los Azcérraga y los O’Farrill en el manejo de la compafiia con-
junta de television. En 1991, se dio a conocer que la familia Aleman tenia el 18% del es-
quema accionario de Televisa. Véase Paxman y Fernandez, El tigre: Emilio Azcarraga y su
imperio Televisa.

Bohmann, Medios de comunicacidn y sistemas de informacion en México, p. 104.
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nuevo medio de comunicacién con un futuro aparentemente “promisorio”?
En contraste, ¢por qué un Estado en plena inestabilidad institucional, como
el colombiano, con un régimen politico de transicion, que termin6 en una
dictadura militar, encontro en un proyecto como la television un motivo de
fortaleza —prioritario?

EL LIDERAZGO REGIONAL Y EL NACIONALISMO TECNOLOGICO:
MEXICO

A un dia de que la XHTV-Canal 4 saliera al aire en México, su propietario,
sefial6 ante representantes del gobierno, medios de comunicacion y empresa-
rios:

Este suceso, como ya hemos informado, reviste una gran significacion para
nuestro pais, por ser la primera planta que se instala en la América Latina, y la
mas moderna en el mundo. Debe considerarse que las ya existentes en los Es-
tados Unidos y aun las que operan en Inglaterra y Francia, no poseen las inno-
vaciones que se han introducido a la television en los Gltimos tiempos™.*

El argumento ya era conocido. El 12 de julio, el mismo Rémulo
O’Farrill, al presentar a la prensa la primera unidad mévil de su estacion
televisiva, con tecnologia de la empresa estadounidense RCA Victor, recalcé
ante el regente del Distrito Federal, Fernando Casas Aleman, que con estos
equipos México se ponia a la cabeza de todos los avances técnicos de la
television latinoamericana.*? La transmision de cirugias, desde el Hospital
Militar, como piloto de la tecnologia, dias previos a la inauguracion del
medio, estuvo adornada de alusiones en el mismo tenor. 4

La exaltacion a la hazafia regional se reforzé con los rumores que traia la
television a color. Un acertijo tecnoldgico que, al parecer, México podia
develar antes que cualquier otro pais. “Quiza sea México, el primer pais que
cuente con TV a colores naturales, que como dice Camarena, es la verdadera
television”, indicé Radiolandia en diciembre de 1949.% Al tiempo que ex-
plicaba el mecanismo técnico, el informe mostraba el ingenio de Guillermo

41 Discurso de O’Farrill, el 31 de agosto de 1950, transcrito en: Mejia, Historia de la Radio y
la Television, p. 183.

42| a unidad movil”, Novedades, Ciudad de México, 13 de julio de 1950.

43 “Preparativos de grandes pruebas”, Novedades, Ciudad de México, 11 de agosto de 1950;
“Transmision de operaciones por television”, Novedades, Ciudad de México, 18 de agosto
de 1950.

4 “Evolucion de la television en México”, Radiolandia, Ciudad de México, 2 de diciembre de
1949.
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Gonzalez Camarena como gran orgullo mexicano. Adelantarse a paises
desarrollados suponia un valor agregado al proyecto.* El “consenso nacio-
nalista” con el que Loaeza describe este periodo se manifestd también en la
etapa experimental y de implementacion del sistema televisivo en México.
En ese sentido, establece lo nacional como Unico, propio y ejemplo a se-
guir. 4

En efecto, México se estaba posicionando como pionero regional en el
sector de las telecomunicaciones. En el mismo afio, le siguieron los pasos
Brasil y Cuba, y antes de 1954, cuando se instal6 el medio en Colombia,
Argentina, Chile, Republica Dominicana y Venezuela habian hecho lo pro-
pio. “En ningln otro pais se ha debutado con tan magnifico éxito”.%” Aunque
en menor intensidad, el orgullo nacional también afloro en los reportes de
prensa en Colombia. La tentacion a magnificar la proeza técnica revelaba, en
parte, el peso que representd para estos gobiernos —y en menor medida sus
paises— la instalacion del sistema.

En el caso mexicano, incluso el empresariado acudio al sentimiento na-
cional para competir por las concesiones televisivas. En una carta del 27 de
octubre de 1948, el ingeniero Gonzalez Camarena le pidi6o al presidente
Aleman no dejar el nuevo medio en poder de extranjeros, no sélo por el
riesgo que representaban sus practicas “desleales” en los negocios, sino por
el merecido reconocimiento que le debia el gobierno a los propios mexica-
nos que, con inventiva y financiacion, habian apostado a este proyecto. Sin
mas preambulos, Gonzéalez Camarena instaba a que la concesion fuera adju-
dicada al “mejor técnico de América” —él—: “que es mexicano, con capital
mexicano y para mexicanos”.

El liderazgo regional de México en la materia aportd un matiz “naciona-
listas” al contexto. La “doctrina de la mexicanidad”,*® que mostraba a un
pais monumental y altivo,> se glorificaba con el mérito de haber sido el
primero en Latinoamérica en traer la television. De manera subsidiaria, las
posibilidades de tener televisién a color “hecha en México”, reforzaba el
signo patriota del discurso.

4 “Television”, Radiolandia, Ciudad de México, 25 de noviembre de 1949.

4 Loaeza, Clases medias y politica en México, p. 133.

47 “Con magnifico éxito se inaugur6 anoche la television en Bogota”, El Tiempo, Bogotd, 14 de
junio de 1954, p. 1.

4% AGN - México, FP, Miguel Aleméan Valdés, caja 523, carpeta 14. (523/14): Cartas de
representantes de Radio-Television de México S.A. al presidente de los Estados Unidos
Mexicanos, Miguel Aleméan Valdés, México DF, 27 de octubre de 1948.

49 Pérez Montfort, “La cultura”, p. 322.

5% bid., p. 273.
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LA EXPANSION LOCALY EL NACIONALISMO ALFABETIZADOR:
CoLOMBIA

Los mensajes de optimismo y confianza en el futuro de bienestar colectivo
que traeria la television tomaron acentos distintos en cada pais. Al tener un
caracter eminentemente publico, en Colombia la tecnificacion que significa-
ba la television fue presentada —y justificada- por el gobierno como com-
plemento educativo y cultural. Fernando Gomez Agudelo, desde la
Radiodifusora Nacional, ratifico este énfasis: “Colombia es uno de los pri-
meros paises del mundo que utiliza la television para el servicio exclusivo
del adelanto cultural y material de la Nacion”. Con un cierto signo de supe-
rioridad moral, el discurso tildaba como perjudicial el sistema comercial. El
sentido modernizante de la television estaba ligado a la exaltacién de los
rasgos nacionales —la nacion bajo el régimen militar— y la posibilidad de
ampliar la cobertura educativa. >

Durante el primer afio de actividades, los dos planos, tanto el educativo
como el del fomento cultural de la nacidn, estuvieron concentrados en al
menos cinco temas prioritarios: la alfabetizacion de adolescentes y adultos;
el nuevo esfuerzo pedagodgico que representaban los medios audio-visuales;
una “educacion para las masas colombianas”; la instruccién técnica y profe-
sionalizante de campesinos y obreros y la divulgacion cultural, que emitia
tanto piezas de folclor popular como Operas, teatro universal y obras litera-
rias.> “Esta sola cooperacion de la TV en la batalla contra el analfabetismo
y en pro de la dignidad humana, bastaria para justificar su implantacién en el
medio colombiano”, argumentaba el Boletin de Programas, al explicar las
razones de la millonaria inversién econdmica que representaba el montaje
del sistema.5®

Esta concepcion sobre la funcién de la television tuvo también un tono
nacionalista, que advirtié en cada mejora técnica y administrativa un acto
por la patria. La idea de “cruzar el territorio nacional”%* mediante la sefial
televisiva imponia una imagen de integracion —geografica y politica—,
como tarea inconclusa e inaplazable, por un lado, y un matiz popular que

51 “Apartes de las palabras pronunciadas por el Director de la Emisora, Fernando Goémez

Agudelo, el 1° de febrero, 14° aniversario de su fundacion”, Boletin de programas, Bogota,

marzo de 1954.

“Television”, Boletin de programas, Bogota, marzo de 1954; “En el decimoquinto aniversa-

rio de Radiodifusora Nacional”, Boletin de programas, Bogot, febrero de 1955.

% Ibid.

% “En el decimoquinto aniversario de Radiodifusora Nacional”, Boletin de programas, Bogo-
t4, febrero de 1955.
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prometia, por otro, que los beneficios®® del medio “desbordaran el circuns-
crito espacio vital de las clases privilegiadas, para extenderse econémica-
mente a las menos favorecidas”.%® El gobierno de las Fuerzas Armadas se
comprometia a llevar a “todos los colombianos”, sin excepcion, “un mensaje
audio-visual de la cultura y la educacion, baluarte indispensable en la con-
quista del mayor anhelo de todo colombiano: HACER PATRIA”.5” En ese
marco, insertar a Colombia en un contexto de modernizacién que le equipa-
rara con otros paises de la zona, era un paso natural en el proyecto, motivo
de orgullo para todos los nacionales. “El patriético interés del sefior presi-
dente se cristaliza en su anhelo fervoroso de lograr para la radiodifusion y la
television colombianas un primer puesto continental”,%® ratificé el oficialista
Boletin de Programas.

Ahora bien, el esquema de Rojas, en contraste con México, era antagoni-
co. El medio partia de una consolidacion interna, de expansion local, para
mostrarse hacia fuera como ejemplo. En el camino, el desdén al modelo
privado-comercial primaba sobre la factibilidad de una empresa de la magni-
tud que planteaba el régimen, de alta exigencia tecnoldgica, industrial y
cultural. Pero no era para menos. Requeria de una antitesis que justificara la
originalidad y esencia de su propuesta. El discurso adquirié ingredientes
nacionalistas que justificaron la impronta y dimensién del proyecto y ele-
mentos propagandisticos que explicaron la celeridad del montaje y su prima-
cia —sobre otros.

REFERENTES E INFLUENCIAS EXTERNAS

En 1947, tres afios antes de la instalacion de la television en Meéxico,
Radiolandia manifest6 su admiracion por los avances del medio en paises
desarrollados. El progreso en cuestion se verificaba en hechos precisos: los
experimentos con filtros para la televisién a color, el abaratamiento y el
crecimiento de la demanda de telerreceptores, una audiencia promedio de un
millén de personas en Estados Unidos, la presencia de la National Broadcas-
ting Corporation (NBC) en seis ciudades de ese pais y la inauguracion de
dos estaciones de transmision, propiedad de la productora filmica
Paramount. La revista consideraba que cuando disminuyeran los costos de

% El discurso oficial habla de: “imponderables influjos bienhechores”, indica el Boletin de
Programas.

% “|_a television: una realidad cultural”, Boletin de programas, Bogot4, marzo de 1955.

57 Las mayusculas son originales del texto. “En el decimoquinto aniversario de Radiodifusora
Nacional”, Boletin de programas, Bogota, febrero de 1955.

8 “Junio trece 1953-1954”, Boletin de programas, Bogota, junio de 1954, p. 1.
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los televisores, el entusiasmo por adquirirlos seria incontenible: “sera impo-
tente la forma como se vendan los aparatos de television”.%® Sin parangones,
el referente principal era Estados Unidos, y entre mitos y realidades, sectores
de la prensa mexicana sofiaban con la pronta llegada de “la nueva maravilla”
—al decir de Radiolandia.®

“En México, pronto seremos testigos de la capacidad increible de desa-
rrollo que tiene este nuevo medio [...]”, indicé Luis Gurza para Novedades,
aludiendo también a Estados Unidos. Desde su andlisis, los empresarios
mexicanos tenian asegurada su inversion: “algunas estadisticas pueden dar
idea de la magnitud fantastica a que ha llegado. [...] los capitales dedicados
a la naciente industria de la television superan en 1,280 millones de ddlares a
los de la cimentada industria cinematografica”.®! Este tipo de menciones se
repitieron en Radiolandia: “Es la industria de mas rapido crecimiento en el
vecino del Norte”. No era gratuito que estas notas antecedieran no sélo la
inauguracion del medio, sino la asignacion de concesiones privadas para su
explotacion. La experiencia estadounidense fue un modelo a seguir.

“En un futuro préximo la TV estard en todos los rincones de Estados
Unidos”, sefialaba un articulo de Juan Kahan, quien destacaba la variedad de
la programacién y artistas en pantalla. Indicaba incluso que en poco tiempo
los expertos preveian la creacion de una “cadena internacional de television”
entre Estados Unidos, México y Canada, asi como la transmision de image-
nes a color.5? En las fuentes consultadas, sélo el ingeniero Gonzalez Cama-
rena se mostré escéptico de estas experiencias: “Algunos han visto con
indiferencia o error la Television en México porque piensan inmediatamente
en imitar a EEUU, y seria muy lamentable que también aparecieran en la
television ‘churros’ como en el cine”.®® Tiempo después, Romulo O’Farrill
se decantaria por tecnologia estadounidense para equipar su primera planta
de television en México. %

Si la iniciativa privada en México miraba a Estados Unidos, la cabeza del
régimen militar en Colombia mir¢ inicialmente a Europa y, en lo personal,
evocd el afio 1936, cuando en calidad de mayor, Rojas Pinilla fue llevado a
las Olimpiadas de Berlin, para experimentar el funcionamiento de un nuevo

% “Television”, Radiolandia, México, 30 de diciembre de 1947.

8 | a nueva maravilla: television”, Radiolandia, Ciudad de México, 30 de septiembre de
1949.

61 | a television no reemplazara ni a la radio ni al cine”, Novedades, Ciudad de México, 8 de
julio de 1950.

2 Juan Kahan, “Television”, Radiolandia, Ciudad de México, 25 de noviembre de 1949.

8 “Interesantes declaraciones del Ingeniero Gonzalez Camarena”, Radiolandia, Ciudad de
Meéxico, 23 de diciembre de 1949.

64« a unidad movil”, Novedades, Ciudad de México, 13 de julio de 1950.
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medio de comunicacidn instalado por el gobierno nazi.® Al parecer, el mili-
tar no sdlo quedd admirado con la television, sino que manifest6 la urgencia
de llevarla a Colombia. Al afio siguiente, en 1937, ingenieros alemanes visi-
taron el pais para estudiar las condiciones topograficas y fisicas del territorio
en el escenario de un futuro sistema televisivo.% A su llegada al poder, Ro-
jas materializd su deseo de 1936, priorizando el montaje del medio como eje
de su politica de modernizacion.

En tiempo récord, Jorge Luis Arango Jaramillo y Fernando Gémez Agu-
delo lograron la misién asignada por la presidencia. El primero de ellos viajo
a Alemania a conseguir los equipos de Siemens & Halske para la operacion
tecnoldgica y el segundo se encargd, entre otras muchas cosas, de contactar
en el Massachusetts Institute of Technology (MIT) a los expertos que deter-
minaron la implementacion del proyecto en la geografia colombiana.®” La
aventura técnica parecia mayuscula. La instalacion tuvo que concretarse en
menos de un afio. Siete técnicos cubanos, entre los que se encontraban soni-
distas, camarografos y luminotécnicos, se encargaron de poner en funciona-
miento los estudios de transmisién,® mientras los ingenieros alemanes
ayudaron a instalar parte de las colosales antenas en lugares reconditos del
pais. Todo parecia listo para empezar. La unidad movil, marca Dumont
—traida de Estados Unidos—, inicid labores en junio de 1954 en Bogota.®®
La impronta extranjera fue una realidad.

CONSIDERACIONES FINALES: EN LA DIFERENCIA, LA SIMILITUD

¢Sin Estado no habria television? ¢De qué Estados estamos hablando para
México y Colombia en los afios cincuenta? ¢El modelo de Estado determind
el modelo de television? La instalacion del sistema televisivo en Colombia
dependid, exclusivamente, del monopolio estatal. EI montaje fue una politica
dirigida desde la Presidencia de la Republica, prioritaria para el gobierno
militar. Entre decisiones categoricas y ejecucion aceleradas, incluso por
encima de conductos regulares de la administracién publica, el proyecto
tenia una idea clara del uso politico y la funcién social del medio. No hay
que perder de vista al tipo de régimen politico que asume el proceso. Aun-
que se tratara de una dictadura militar con consensos politicos amplios en su

% Ramirez, “El establecimiento de la television en Bogota...”, p. 21.

% Téllez, Veinticinco afios de television Colombiana, pp. 19-20.

" Ibid., p. 22; Morales, “Cronica del nacimiento...”, p. 5. (Documento sin publicar).

% Téllez, Veinticinco afios de television..., pp. 25y 27.

8 “El equipo de television de Colombia el primero de su clase, dice “Vision”, EI Espectador,
Bogota, 7 de junio de 1954.
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primer afio de actividad, su estilo de gestion tendid al personalismo. El auto-
ritarismo fue evidente en el uso propagandistico del medio. Sin embargo, es
preciso reconocer que el caracter educativo y cultural le aportd al sistema un
poder creativo Unico, con mayor recursividad y apertura, de impacto social y
menores presiones comerciales, que el caso de México.™

En contraste con Colombia, las decisiones politicas en México se poster-
garon por afos, pese a que el tema no era indiferente para el gobierno de
Aleman. Desde 1947, la prensa especialista externo inquietudes puntuales
por el retraso e identificd en la empresa privada la Gnica alternativa viable
para concretar el proyecto. Ahora bien, comisionar a Salvador Novo y a
Guillermo Gonzalez Camarena, en 1947, para que estudiaran la factibilidad
y recomendaran un modelo a adoptar, demostré un interés genuino del go-
bierno en el sistema televisivo. Por lo mismo, no dejé de producir incerti-
dumbre que las decisiones se hicieran esperar. S6lo hasta 1950 hubo luz
verde, con un enfoque contrario al sugerido por los estudios contratados por
el mismo Estado, en predileccion por la via comercial. En Aleman fue laten-
te un interés por el tema, pero no un discurso propio, reiterativo, que hablara
de la funcién y los objetivos del nuevo medio. Que la inauguracion se produ-
jera con la emisién del IV informe de gobierno, sin embargo, reiterd los
enlaces con el Estado. Que afios mas tarde, el hijo del expresidente, Miguel
Alemén Velasco, fuera socio y presentador de Telesistema Mexicano S.A.,
confirmo los enlaces con la iniciativa privada.

Establecer conexiones del contexto con el medio de comunicacion per-
mite captar su dimensidn historica. La instalacion de la television no es un
hecho aislado de las sociedades contemporaneas de occidente. No s6lo hay
una memoria que de alguna manera conmemora el hecho, sino una historia
que se puede reconstruir en relacion con el momento politico, cultural, eco-
némico y social de la época. De hecho, no se comprende sin dichos vinculos.
En ese marco, el plano de reconstruccion se complejiza cuando se hace la-
tente la globalidad del fenémeno y las referencias constantes a espacios
geogréficos que superan los limites nacionales.

La television, en su caracter y mecanismo de funcionamiento, implico
una idea del exterior, tanto por facilitar los contactos del citadino comun con
imagenes, sonidos y conceptos de un otro que habitaba “afuera”, desde la
distancia, como por erigir discursos propios frente a ese “afuera”. EI medio
fue producto de influjos con nacionalidades diversas, en lo tecnolégico,
juridico, empresarial, artistico, cultural, politico y socioeconémico. Casi en

0 Para profundizar en aspectos de la programacion televisiva de la época, ver el Capitulo 2 de
la tesis doctoral de la autora: Moralizacién y catolicismo al arribo de la television. Ciudad
de México y Bogota (1950-1965), Ciudad de México: El Colegio de México, 2017.
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paralelo, estos dos paises confluyeron en la decision politica de instalar un
nuevo medio de comunicacion, al tiempo que experimentaron estrategias
distintas de poner en marcha el proyecto, con resultados antagdnicos, por un
lado, y patrones similares, por otro. La expectativa de unos, el escepticismo
de otros, el nacionalismo, el sentido de cercania, la ilusion de inmediatez, la
técnica y la importacién de equipos, entre otros factores, permitieron poner
en didlogo un modelo privado-comercial de television, inspirado en Estados
Unidos, con otro estatal, basado en el personalismo politico de una dictadu-
ra. Es reiterativa una idea de globalidad en el proceso. No tanto porque en
varios paises se registre el hecho puntual de instalar la television en la déca-
da de 1950, sino por lo que representa dicho medio en tanto instrumento de
difusién-conexion mundial y por las inevitables interacciones internaciona-
les que se requirieron para hacer realidad su presencia. Los actores y las
trayectorias definen signos de cambio propios y diversos, mientras que las
visiones compartidas se manifiestan, la mayor de las veces, sin que exista
una mutua conciencia del otro. No por eso se elimina la posibilidad de re-
construir historias entrelazadas, sujetas a la convergencia y las discrepancias.

Con la instalacion de la television podemos hablar de un fenémeno glo-
bal, que adquirid, igualmente, formas singulares en los espacios locales. La
expansion en distintas latitudes, los alcances y las transformaciones, hicieron
de la aparicion del medio un hecho determinante en los modos de vida de las
sociedades contemporaneas. El perfil de cada proceso supuso un dialogo con
lo interno y lo externo, con una vision propia del momento socioeconémico,
politico y cultural, asi como las trayectorias internacionales que este “recién
llegado” ya habia recorrido.
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